Morellato Group amplia
il portafoglio licenze
al marchio Karl Lagerfeld

Orologi e gioielli
Asse Italia-Francia

Giulia Crivelli

onopassatioltre cinque annidal-
S la scomparsa di Karl Lagerfeld,
mailmarchiodiabbigliamentoe
accessoriche portailnome dellostilista
(mai definizione fu pit riduttiva) conti-
nuaacrescere eadiversificarel'offerta.
Per perfezionare il segmento gioiellie
orologi, Pier PaoloRighi, ceodiKarl La-
gerfeld, ha scelto Morellato: il gruppo
guidato daMassimo Carraro e primoin
Italia, traileaderin Europa, nonchélea-
dermondiale nei cinturiniper orologie
hachiusoil2023 conun fatturatodi737
milioni e un ebitda del 21%.
Lapartnership conl’aziendaitalia-
na-—cheeépresenteinoltre 60 Paesicon
15 marchi di proprieta e 6 in licenza —
nasce sottoimigliori auspici, vistoil se-
gno chelafiguradiKarl Lagerfeld hala-
sciato nella moda mondiale: «Gli ac-
cessoriditendenza eranoun elemento
integrante del guardaroba di Karl —

Spirito rock. Un’anteprima degli orologi
e gioielli per lautunno-inverno 2024-25

raccontaRighi —. Gioielli e orologi face-
vano parte dell’espressione del suosti-
le. L’accordo con Morellato Group ci
permettera di espandere questa cate-
goria per entrare in contatto con con-
sumatori nuovi e consolidati».

Ladirezione creativadelle collezioni
e affidata alla maison Karl Lagerfeld,
mentrelo sviluppodel prodottoeladi-
stribuzione sono guidati da Morellato
Group, che puo contare suunnetwork
di 650 negozi di proprieta in Italia,
Francia e Germania, sei siti di e-com-
merce e oltre 7mila rivenditori whole-
sale. Gli orologi saranno distribuiti, a
partire dalla prima collezione, quella
dell’autunno-inverno 2024-2025, in
tuttoilmondo, esclusi Stati Uniti, Cana-
daeMessico, mentreigioielli saranno
venduti nei mercati chiave di Europa,
Medio Oriente, Africa e Corea del Sud.

Asottolineare la valenza strategica
dellalicenza per Morellato € Massimo
Carraro: «L’espressione di Karl La-
gerfeld di quel lusso che viene defini-
toaspirazionale, ma che € anche sen-
zatempo, rispecchia perfettamente la
missione del nostro gruppo e con
questoaccordo rafforziamo ulterior-
mente il portafoglio dilicenze, conso-
lidando la presenza nel segmento,
appunto, aspirazionale».

La collaborazione comprendera
due uscite all’anno, seguendoi ritmi
della moda, primavera-estate e au-
tunno-inverno, e spaziera dai gioielli
agli orologi per I'uso quotidiano a
modelli piu audaci e per occasioni
speciali fino, senza dimenticare le
possibile edizioni limitate.

Aunirele dueaziende éanchelaso-
stenibilita: dal 2019 Karl Lagerfeld fa
parte dell'iniziativa globale Fashion
Pact, mentre Morellato e stato precur-
sorenel settore della gioielleria pericri-
teri Esg e dal 2023 ¢ certificato dal Re-
sponsible Jewellery Council.
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